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CLIENTE
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MISSAO

Ajudar as pessoas a
envelhecer de forma
sauddvel. Salvar
vidas e cuidar das
pessoas, pois elas
NnAao podem esperar
nas Filas da saude.

©

VISAO

Até 2021, fFazer a
gestdo dorisco de
saude de 10 milhoes
de pessoas.

=

VALORES

Compaixao, Respeito,
Comunidade,
Exceléncia, Etica,
Sustentabilidade.
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SERVICOS
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Consulta presencial e online Exames Vacinas
Mais de 60 especialidades Mais de 3500 tipos Para todas as idades
' 4
Cirurgias Odontologia
Para todas as idades Para todas as idades
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LINHA DO TEMPO

Primeiro centro Transferéncia do
médico: Helidpolis.  centro médico para
Sacoma.

oo o

23 centros médicos Abertura da
ﬁbnie(;;udr: g : pela cidade de Sao unidade de

B Paulo e no ABCD pesquisa clinica.
esquisa clinica. !
Pesq Guarulhos, Santos

e Sao Vicente.

2017

Mais 22 centros
meédicos,
completando a
marca de 45
enderecos.

2018/19

Mais de 60 especialidades médicas,
3 mil tipos de servigos entre
exames, oftalmologia, odontologia,
fisioterapia, acupuntura e cirurgias
de baixa complexidade.
Parcerias com mais de 20 hospitais
para ajudar com os procedimentos
cirdrgicos.

e Sao Vicente.

Lancamento de novos servicos na
pandemia, como coleta domiciliar
de exames, adaptacao a
telemedicina e envio de receitas
de medicamentos controlados
através da mesma.
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O meu médico
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2018 - ATUAL I dr conSUlta

AAAAAAAAAA



CONCORRENTES







CONCORRENTES

Amor e Saude, Cia. da Consulta e Dediq sao concorrentes
reconhecidas no Estado de Sdo Paulo por se posicionam no

mercado apresentando precos baixos, bom custo beneficio,
acessibilidade e variedade de servicos.
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amorsaude

MEDICIMNA, ODONTOLOGIA E EXAMES

‘cia

da consulta

~) DeDIQ

consultas e exames populares
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MERCADO

Crescimento das Healthtechs

2018

2020

0 200 400 600

Fonte: Hub de inovagdo Distrito - HEALTHTECH REPORT 2020




dr.consulta

Participacao de Mercado
Quantidade de unidades SP - Principais concorrentes locais

30
unidades

dr.consulta 22.2%

9 0
95 unidades 617 /o

70’40/0 unidades 0,70/0

1 unidade

N SETNEE 95 unidades em SP
DI ® SI[i=B8 30 unidades em SP

OENER®6 i) 9 unidades em SP
Dediq 1 unidade em SP

Fonte: Dr. Consulta - Atualizado em 1 de junho de 2022
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Quantidade de unidades

3,2%
o

3,2%
32% @

® S3o Paulo
® Santo André

Sao Bernardo do Campo
Diadema

Guarulhos
Osasco

6
3,2%
°

3,2%
o

Taboao da Serra
Santos

Rio de Janeiro

Fonte: Dr. Consulta - Atualizado em 1 de junho de 2022
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Principais Mercados

< I

RJ] I 3%

0% 25% 50% 100%

Fonte: Dr. Consulta - Atualizado em 1 de junho de 2022
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16%

14%

12%

10%

8%

6%

4%

2%

0%

Evolucao de Mercado: Faturamento

220.000.00 | 246.000.00 | 270.000.00 | 310.000.00 | 353.000.00 | 405.000.00
2018 2019 2020 2021 2022 2023
Projecao Objetivo

Fonte: Dr. Consulta - Atualizado em 1 de junho de 2022
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Levando em consideracao, a percepcdao dos
clientes em potencial dessa procura pela saude
por meio dos servicos privados, o Dr. Consulta
é uma das healthtechs mais lembradas, sendo

Top of Mind em Sdo Paulo.
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SAZONALIDADE







SAZONALIDADE

Os meses em que o cliente prioriza investimentos sao: janeiro, outubro e novembro.

Em janeiro, logo apds o Ano Novo, ha um aumento na procura por servicos médicos para quem

decidiu comegar um novo ciclo de cuidados com a saude.

Outubro Rosa - Campanha de conscientizacao de prevencao e do diagndstico precoce do cancer de

mama e mais recentemente sobre o cancer de colo do utero.

Novembro Azul - Campanha de conscientizacao a respeito de prevencao e diagndstico em doencas

masculinas, com énfase na prevencao e no diagndstico precoce do cancro de prostata.

Essas duas campanhas de prevencao ja possuem grande apelo popular e exposicao na midia, reforcando

o trabalho de conscientizacao e facilitando o engajamento do target.
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UP Painel de indicadores

Maior procura por 24h§?£§£2%m Atendimentos 2018
atendimentos no SUS Atendimentos por més

10 Julho

20 Marcgo

30 Janeiro
40 Qutubro

50 Agosto

6° Novembro oo BT
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E DIAGNOSTICO







PESQUISA

Uma pesquisa online realizada pela agéncia Flying Whale, ficou aberta entre 30 de agosto e 08
de novembro de 2022, via formulario, procurando compreender melhor como o nosso publico utiliza
0 servico de saude, quais sao alguns de seus habitos, a frequéncia com a qual realizam exames e

consultas, quais servigos utilizam e seus comportamentos e interesses.

O formulario foi divulgado através das redes sociais, WhatsApp e canais de comunicacao de network,
em uma amostra para 171 pessoas do target da campanha.

Resultados obtidos:

e A empresa Dr. Consulta é conhecida por cerca de 82,5% do target.

e 73,1% acreditam que tecnologia tem grande influéncia no seu estilo de vida.

e Para o tempo de lazer, 75,4% optam por descansar, 60,2% passar tempo com a familia, 59,1%
passar tempo com os amigos, 47,4% viajar, 42,7% sair para locais tranquilos.

e 4/3,3% nao realizam exames por falta de tempo.

e 57,3% realizam consulta médicas apenas quando necessario.
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DIAGNOSTICO

Problema

Falta de conhecimento com relacao ao mix de servigos e dos recursos tecnoldgicos
que aumentam a precisao dos diagnosticos.

Promessa

Saude de qualidade com facilidade e agilidade, credibilidade nos diagnodsticos,
atendimento de exceléncia com 6timo custo-beneficio, tudo em um so lugar.
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PLANEJAMENTO







PLANEJAMENTO

Ecossistemas de servico de salde
completo.

Tecnologia permitindo assertividade,
adesao aos tratamentos e confiabilidade.
Facil acesso geografico / fisico.

Agilidade de agendamento.

Grande disponibilidade de datas.

Pessoas estao procurando cuidar mais da
salde apds a pandemia.

Superlotacao dos sistemas publicos de
saude apds a pandemia.

FRAQUEZAS

Falta de conhecimento do publico sobre
as tecnologias diferenciais.
Concorrentes possuem precos mais
atrativos, apesar de menor tecnologia.
Falta de conhecimento do publico sobre
outros produtos oferecidos.

Pouca presenca fora da regiao
metropolitana de SP.

AMEACAS

Crescimento da concorrente Amor
Saude.

Priorizacdao do preco por parte do publico
devido a inflagdo.
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Objetivo de mercado
Foi observado que entre os anos de 2018 a 2021 a empresa teve um crescimento anual de 12% a 14%. Com base

nessa evolucao percebida foi projetado um crescimento de 15% para 2022, mesmo indice projetado para 2023.

Objetivo de comunicacao
Fazer com que o publico-alvo tenha conhecimento de todos os principais servicos oferecidos pela empresa, através

do novo posicionamento pretendido: “servico mais completo e pratico”.

Definicdao das estratégias de comunicacao
Campanha de propaganda com apoio promocional e estratégia de posicionamento.
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TARGET
E PERSONA







TARGET

Mulheres de 20 a 30 anos da classe C pertencentes as chamadas geracdes Y e Z, do estado de Sao Paulo.

PERSONA

Clarice, 28 anos, empreendedora.
Dona de uma loja online de roupas, sempre buscando conciliar seu trabalho com sua vida pessoal. Na hora de
contratar um servico, é essencial para ela que tenha facilidade, tecnologia e qualidade.

Costuma utilizar do transporte publico para se locomover, e na agitacdo do dia a dia valoriza a agilidade. Se
preocupa com a sua saude e da sua familia, mas costuma utilizar servicos médicos apenas quando necessario.

No seu tempo de descanso, gosta de assistir a filmes e séries, essas atividades fazem parte do que ela considera
qualidade de vida, estando associadas diretamente a diminuicao do estresse.

Acredita na importancia da relacdo entre a medicina e a tecnologia. E imediatista e necessita de solucdes rapidas
para os problemas que aparecem, dando prioridade na contratacao de servigos de profissionais que oferecam
diferenciais, com equipamentos modernos e agilidade no atendimento.
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W  0:56/1:01

Acesse 0 QR Code para conhecer melhor a nossa persona, Clarice!

FLYING
WHALE




CRIACAO







CRIACAO

Campanha

Sera realizada uma campanha de propaganda com apoio promocional, visando aumentar o alcance da
marca dentro da regido metropolitana de Sdo Paulo, para atingir publico que ndo tem conhecimento sobre
0s servigos prestados pela empresa, e atrair mais usuarios que atualmente optam por utilizar um dos
concorrentes principalmente “Amor Salde” dentro de Sao Paulo, que possui um alcance e um engajamento
maior do que o Dr. Consulta.

Objetivos da Campanha

Fazer com que o publico-alvo tenha conhecimento ndo apenas das consultas particulares, mas dos
principais servigos oferecidos pela empresa, como exames, consultas e planos de saude tendo os servigos
mais completos e praticos por meio dos melhores recursos tecnoldgicos.

Promessa

Pacote mais completo em servigos de salde.

Periodo

A campanha sera programada de janeiro a dezembro de 2023.



PTC dr.consulta

Conceito

Ndo importa o lugar ou circunstancia, o Dr. Consulta esta com vocé.

Levando em consideracao que o Dr. consulta tem o ecossistema de saude mais completo dentre todos os
seus concorrentes e que possui diversos meios de atender os usuarios, utilizamos este conjunto de
caracteristicas benéficas e as juntamos em um Unico conceito.

Tematica

A facilidade de ter o Dr. Consulta com vocé em todo lugar, pelo app no celular, site ou nas proximidades
dentro de Sao Paulo, tendo varias opgdes de consultas e exames, além de atendimento a distancia e os
melhores recursos tecnoldgicos.

Linha Visual

Utilizando como base principal o Brandbook da marca, com as principais cores do Dr. Consulta, salvo
campanhas destinadas a datas especiais que trazem cores proprias (outubro rosa, novembro azul, etc.),
para a criacao das pecas, nas quais iremos explorar a persona da marca definida a partir da pesquisa de
publico-alvo.

Linha Textual
Sera utilizada uma abordagem informativa, com tom humanizado que busca proximidade com o publico
alvo, reforcando assim o seu hovo posicionamento de oferecer servigos completos.

Slogan

Completo pra vocé.
FLYING
WHALE




Peca conceito

Nossa peca abrange a tecnologia e o mix de servicos
completos do Dr.Consulta em uma Unica linha visual
de comunicacao, com um layout que remete a abas
de um navegador ou aplicativo, trazendo o cliente
para o contexto mais atual onde a tecnologia esta

presente no dia a dia do publico alvo.
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Quer facilidade?

O dr.consulta te proporciona
atendimento.onde vocé precisar,
receitas na palma da sua mao e
preco gue cabe no seu bolso.

dr.consulta

Completo pra vocé
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Desdobramentos peca conceito

Vacinas. "% Exames.

Aquivocée encontra. __ Aq uLvog:é'én contra:
0 \J

Nao sabe para onde correr?

Aplicacao de vacinas? O dr.consulta te‘ajuda com

O dr.consulta tem atendimento resultados em até 24 horas,
equipamentos de alta

em clinicas e domicilios,
pacotes por idades e sem ' tecnologia e atendimento
personalizado.

burocracia para agendamentos. 5

‘dnconsulta dr.consulta

. Completo pra voceé . Completo pravosé
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‘Odonl:ologla: ”

Consultas presenciais.
5Aqui vocé encontra.

No momento que vocé mais
precisa o dr.consulta oferece
atendimento humanizado, sem
fila de espera, com mais de 30
unidades em SP e sempre uma
perto de vocé.

Procurando a melhor opcao?
O dr.consulta tem excelentes
profissionais, pregos acessiveis
e horarios flexiveis.

: c.orlsull:a

p léto pra vocé
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Post

Quer facilidade?

O dr.consulta te proporciona
atendimento onde vocé precisar,
receitas na palma da sua mao e
preco que cabe no seu bolso.

dr.consulta

Completo pra vocé

L LIl
receitas md palma da sua mdo
prevo guse cabe n hals i,

dr.consulta

Camplelo pra vooe

N

dreonsulla Consultas por telemedicina para vocé ser
atendido onde estiver, agende ja!
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&
Odontologm.

Odontologia.
Aqui Yoceencontra-

% . : =5
Procurando a melhor opcdo? Procurandg a melhar opcdos
PG O dr.Consulta tem

e O dr.consulta tem excelentes = excelentes profissionais,
‘ profissionais, precos precos acessiveis e horarios
acessiveis e horarios flexiveis. flexiveis.

dr consulta

rconsulta
Completo pra vocé




Billboard g1 news

Nao sabe para onde correr?

O dr.consulta te ajuda.

globo.com g1 ge gshow globoplay o globo ASSINE JA  |ENTRAR >

— MENU Q, BUSCAR

Exames. ™
Aqui VBE&encontral b

-

v 4 .y e %
Agende JG! - } o Cun'lpli!h a vocé

N3o sabe para onde correr?
O dr.consulita te ajuda.

# “dredhsulta




dr.consulta

Retangulo mobile g1 news

Avido da Latarm bate em Imiagen di oulno dng
caminhdo durante decolagem ne  momento do impacte
Péru

Aplicacao de vacinas?
O dr.consulta tem
atendimento em
clinicas e domicilios.

“Agendejai  MEncensulta

dr.consulta il v

. Completo pra vocé Forno com airfryer vale a pena?
Testamos 4 receitas simples




Banner tripé

Procurando a melhor opcao?
O dr.consulta tem excelentes
profissionais, pregos
acessiveis e horarios
flexiveis.

g drconsulta
Ag ende jO! Completo pra vocé

7 Agendaija!

Procurande a melhor opcac?
O dr.Consulta tem
excelentes profi s,
precos acessiveis e h

fle

drconsulta
Completo provoct




Display balcao

Consultas presenciais.

Aqui voceé encontra.

J -
. Agende ja!
o g : J

Mo momento que vocé mais
precisa o dr.consulta oferece
atendimento humanizado, sem
fila de espera, com mais de 30
unidades em SP e sempre uma
perto de vocé.

dr.consulta
Completo pro vocé

dr.consulta




Folder

dr.consulta: aqui vocé encontra

‘4! Exames

3 Vacinas
./ Odontologia
.| Telemedicina

) Consultas presenciais

dr.consulta

Completo pra vocé

Agende online
acessando
drconsuta.com
ou pelo telefone
4090-1510.

dr.consulta

Completo pra vocé

Nascemos do
propdsito de salvar
vidas utilizando a
tecnologia a favor
da saide no Brasil

Unidades-

Sao diversas unidades com
acesso facilitado. Estamos
localizados em shoppings
centers, proximo a estagdes
do metrd e pontos de dnibus.

Aqui vocé encontra clinicas

equipadas e com excelente

estrutura para te receber.

Conheca nossos centros

médicos.
Saude de
qualidade, com
tudo o que vocé
precisa

“Agende ja!
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Video

Roteiro

Audio Video

Background:

Tela arul aparecs
Iisica de fundo ate o fim dn video

Locutor:
Buscando servicos medicos Cantinuagdo da tela azul, a voz comeca e letras
crmplatos? Na D Cansulta lezendam as talas da lacugdo na tfundo azul

voee encnntral
Ma segunda parte da frase, troca ¢ fundo azul

Background: poar um fundae bBranco cem um video de fundo cam
Musica de fundn urma modela sarrinda
Locutar:

Transicad pars um lavaut como se fosse o site

Com diversas opgdies de scrigos, do cliente droconsulta

aqui vock encontra agendamentos para
cirurgias e vacinagées, Consultas & exames

em nossas unidades, presenciais ou a distancia Animacio dos elementos do site aparecenda

para voré gue tem uma vida mais agitada. e ur curser clicanda na parte de agendamente

Background: Troca para o leyueul referenle g lels de
husica de fundn apendsmenlo e s resperlvos elamaentos
aparecendo com uma animagdo

Transigdo para videos de lundo de medicos

Locutor: Lrabalhando 30"
Anui yock encontra um time de profissionais -
gualificados e especializados para atender V|de0

com a melhor qualidade possivel

Falavras no laxlo deslavando elermenlos mais

Background: impartantes da fala Meios de veiculacao: TV aberta, TV
Musica o funco minuto interna - metrd e YouTube
Locutor: Retorno da tela azul Pega. V|de0
Aincla buscandao ajuda médica? ndo s& preocupe, T|tUI°: NO Dr. COﬂSUlta voce encontra.
na Dr. consulta vocé encontral ”

Tempo: 30

Bac kgrnu nd: Primeim parte do textn fundo brancn caom uma

: madelo, segunda parte tunda azul com texto
Musica de fundo




Storyboard

BUSCANDO SERVICOS

MEDICOS

O video comacn com uma tela tozenda o
pergunia "Buscando seoagos médicos
npdetos

AGENDAMENTO

E koo apds o animogdt e chigues Gtomer, a
barra ovonga & o t2lo ind corregar um novo
leryout mostrando o tela de AGENDAMENTD

NO qnsuhn
VOCE Em:ﬁmm.

Liogo &m fn‘_'l_]:JlI'L'l OCOITE MO Tronse o0 pana
urma tela com wma modelo de fundo sormndao
o Texta Mo dr consulto voce sncontra”

Apds =50 0 N0 Comeca 0 folor sobre
as consultns presencion & o distinoa, com
videos de fundo exemplificands os fales

L) vided ot trofor pona um [ayout com uma
b &m cemd oMo Se samlasse um sile #m

o chente cico na porte de agendamenta

NO

VOCE ENCONTRA.

rpaanaie e
D vidhed Tarmena Com O mesma &stlo do

necko. "Aunda buscande ouda médica” o
telo rocal "MNo dr consulto vocd encontra,”
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Post

Dia mundial da
conscientizacao

do Autismo
02 de Abril

Acolhimento e
compreensdo que
se transformam A %3
em amor. * 3
v

F

‘-:

L PN Q | drconsulea

Dia Mundial da Conscientizacao do Autismo

2o L IR Y

¢ Publicagoes

@ dréanaulta

Dia mundial da
conscientizacdo

do Autismo
D2 de Abril

Acolhimento &
compreensdo que
se tronsformam
2m amor.

., dreonsulta
o q et P wisck

droonsulta  Transtorne do Expacio fulists {TEA),
Transtoma no desenvelvimeanis do cérabro que abeta o
capacidade de reacionamento 0om pessnas & o ambiente,
peor i550 o acelhimenio famikar, @ indusdo sooal e a
eompresrido oman & jpensda de una pessss
rdio-neunlipscs mais Bcil, Mo deine & preconceilo s
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Story

Dia mundial da
conscientizacdo

do Autismo
02 de Abril

Acolhimento

e compreensdo que
se transformam
em amor.

dr.consulta

Completo pra vocé

Dia mundial da
conscientizacao

do Autis

mo

02 de Abril

Acolhimento

e compreensdo que
se transformam
em amaor,
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Completo pra vocé
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Setembro Amarelo
Post carrossel

Setembro |

Amarelo

A saude mental reflete no
ser humano como um todo,
cuide de quem vocé ama, se cuide.

Vocé nao esta sozinho,
os profissionais do

dr.consulia
abracam voce.

dr.consulta

Completo pra vocé




22:01

¢ Publicagbes

e drconsulta

Vocé ndo esta sozinho,
os profissionais do

dr.consulta

Setembro abracam voce.

Amarelo

A saude mental refiete
no seér humano como um todo.
Cuide de quem vocé ama, se cui

dr.consulta

Completo pra vocé

dr.consulta

Completo pra vocé
dreonsulta Os olhos ndo devem se fechar diante da

importancia da salde mental, e sim permanecer abertos
na luta pela vida:

dr.consulta
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Setembro Amarelo

Stories

Setembro
Amarelo

A sadde mental

reflete no ser humano
como um todo, 3
cuide de quem vocé ama,
se cuide.

Vocé néo estd sozinho,
os profissionais do

dr.consulta
abracam vocé.

dr.consulta

Completo pra vocé
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Setembro
Amarelo

Vocé ndo esta sozinho,
os profissionais do

dr.consulta
abracam vocé.

A saide mental

reflete no ser humano
como um todo.

Cuide de quem vocé ama,
se cuide.

dr.consulta dr.consulta

Completo pra vocé Completo pra vocé
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Outubro Rosa

Post carrossel

saude da
mulher

dr.consulta

cadustroae

Outubro

Rosa

dr.consulta e o aplicativo

saude da
mulher

juntos com vocé
na luta pela prevencdo.

dr.consulta

Completo pra vocé

Aplicativo Feito
especialmente

para voce.

Contribuindo

com o seu autocuidado,
com lembretes de exames
e contelidos exclusivos.

dr.consulta

Completo pra vocé

Cuide-se.

Acompanhamento profissional é importante,
agende uma consulta com um ginecologista.

dr.consulta

Completo pra vocé
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22:01 LA T

«  Publicagdes

0 drconsulta
0

Qutubro
Rosa Aplicativo feito cu i de-se

especialmente
;:‘h"’&:’i’wn pa ra Voceo Acompanhamonto profissienal & loportante,

a Rgende uma congialta com um ginecofoplsra.

mulher
Juntos cam yocd
na hite pala prevenciio. Cantiiboinin
com o seu autocuidado;
= com tembretes de axames
% Ap P Google | contelidos exclusivos

dr consull:n drconsulta dr.consulta
Completo pra vocé Completo pra vocé Completo pra vocé

O Qv ’ H
lta Més da izagdo sobve o cancer de
mama. O dr.consulta junto com vocé na luta pela prevengdo.
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Outubro Rosa
Stories

Outubro
R o s a Aplicativo Feito

especialmente
dr.consulta e pa ra Voce.

o aplicativo
salGde da
mulher Contribuindo

= juntus com vocé com o seu autocuidado,
saude da_ na luta pela com lembretes de exames

= e conteudos exclusivos.
mulher prevencao.

dr.consulta

dr.consulta dr.consulta

Completo pra vocé Completo pra vocé

' Cuide-se.

Acompanhamento profissional € importante,
agende uma consulta com um ginecologista.

dr.consulta

Completo pra vocé
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R o s a Aplicativo Feito

especialmente Cu | de-SE.
dr.consuita e pa ra vocel

o aplicativo
satude da

heompanhamento profissional & importanta;
agende uma consalta com um ginecologista.

mulher Contribuindo

juntos com voca com o seu autoculdada,
saide da | nelutapea com lembretes de exames

prevencgao, & conte(idos exclusivos.
mulher

dr.consulta
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Novembro Azul
Post carrossel

An

Novembro Azul Y/

Més da conscientizacao
do diagnostico precoce
do cancer de proéstata.

dr.consulta

Completo pra vocé

Sobre o cancer:

O cdncer de préstata é o
segundo tipo de cancer mais

comum (depois do cancer de pele),

causando cerca de 15 mil 6bitos
anuais, a segunda maior taxa
de mortalidade por cédncer que
atinge homens, mulheres
transexuais, travestis e pessoas

~ ndo bindrias no pais.

dr.consulta

Completo pra vocé

A

Previna-se ja!

Homens a partir dos 40 §
anos devem ir |
ao urologista. Procure
pelo dr.consulta e faca
seu agendamento.

dr.consulta

Completo pra vocé




dr.consulta
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¢ Publicagoes

@ dreonsulta

LR ]

An

Sobre o cdncer: Previna-se ja!

n _ . _ O céncer de pro :

Més da conscientizacGo segundo tpo d

do diagnostico precoce == I / comum (depois do cancer de pele) Homens a partir dos 40 1

do cdncer de prostata. : k AlSands e 15 mit 6bi e S e T i
- : : ao urologista. Procure

pelo dreonsulta e Faca

seu agendomento,

Novembro Azul Y

V%

dr.consulta dr.consulta dr.consulta

Completo pra vocé e Completo pra vocé Completo pra vocé

Qv . A

dreonsulta Escalher a vida ndo te lorma menos homem,
te faz mans forte.
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Stories

Novembro Azul Y/

Més da
conscientizacdo do
diagnaéstico precoce
do cdncer de
prostata.

dr.consulta ..

Completo pra vocé

' Sobre o cdncer:

icancer de prostata
&'0 segundo tipo de
gancer mais comum
(depois do cdncer de
pele), causando cerca

de 15 mil ébitos anuais.

dr.consulta

Completo pra vocé

Previna-se ja!

Homens

a partir

dos 40 anos
devem ir ao
urologista.
Procure pelo
dr. consulta

e faca seu
agendamento.

dr.consulta |dr.consulta

Completo pra vocé | Completo pra vocé
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Més da
conscientizacao do
diagnéstico precoce
do cancer de
prostata.

dr.consulta q,,

Completo pra vocé

iSobre o cdncer:

cdncer de prostata
“8/o segundo tipo de
“Eancer mais comum
‘(depois do cancer de

| pele), causando cerca
de 15 mil ébitos anuais.

dr.consulta

Completo pra vocé

Previna-se ja!

Homens

a partir

dos 40 anos
devemirao
urologista.
Procure pelo
dr. consulta

e faca seu
agendamento.

dr.consulta |dr.consulta

Completo pra vocé | Completo pra vocé
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Dia Mundial de Luta Contra Aids
Post Carrossel

[V 'V
Dia Mundial

de Luta Contra Como se prevenir:
a Aids ﬂde Dezembro ® Preservativos.

e Seringas e agulhas
descartdveis.

dr.consulta
Completo pra vocé

Nado deixe o agora se
tornar passado. Agende
um teste preventivo de
Aids no dr.consulta.
Espalhe consciéncia e
ndo ignordncia.

Previna-se.

®_uvas.
®Testar previamente.

dr.consulta
Completo pra vocé

dr.consulta
Completo pra vocé
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drconsulto
Carrpln prn yock

Dia Mundial
de Luta Contra
a Aids Olde Dezembro

Espalhe coneciéncia @
nde ignordncia.

Previna-se.

Ndo deixe o agorase
tornar passado. Agende
um teste preventivo de
Aids no dr.consulba.

Como se prevenir:

* Preservakivos.

«2eringas e aguithas
descartdweis.

*Luvas,

fTestar previamente.

dr.consulta
“"‘“‘“ﬁﬁ.‘.‘ Complato prs ool
aw : H
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Stories

__

dr.consulta
Mundlal de gg mo Complet pr v

Luta prevenir:

Nado deixe

Contra a s Brassarvnbives: o agora se tornar

A|ds O1de Dezembro ) passado. Agende
*Seri G‘gas e um teste preventivo

Espalhe PQULlas. | de Aids no

consciéncia HERERIEREIE. dr.consulta.

e ndo

ignordancia. *Luvas.

Previna-se. s TeetaR

previamente.

dr.consulta

dr.consulta
Completo pra vocé

Completo pra vocé




Dia

Mundial de
Luta
Contraa
Aids 01 de Dezembro

Espalhe
consciéncia
endo_
ignoridncia.
Previna-se.

dreonsulta
Complais pro veod

Como S
se .
prevenir:

*Preservativos.

Ndo deixe
0 agora se tornar
passado. Agende

*Seringas e um teste preventivo
agulhas de Aids no
descartdveis. dr.consulba.

*Luvas.

*Testar
previamente.

drconsulta
Commplets pra mek

dr.consulta
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ACOES

Calendario de Acoes

Calendario de Agoes 2023
JANEIRO FEVEREIRO MARCO | ABRIL MAIO JUNHO
JULHO AGOSTO SETEMBRO OUTUBRO NOVEMBRO DEZEMBRO

S

T

Virada da Saude

" Cuidamos também de sorrisos

Bl Saude sem pressso

EEE.

B Amamentacdo Humanizada com dr.consulta
B dr.consulta apresenta: Pink Run
B Glicemia na medida




Virada

da Saude

ec ano cuidando de vocé

@RERERb o cco
Humanizada
comdr.consulta

Cuidamos
. também

dr.consulta
Apresenta:

53SP
RINEE
RUN

Saude
sem =
pressdo

dr.consulta




JANEIRO

Virada da saude

Tipo de Campanha: Promogao de preco e distribuicao de brindes.
Objetivo: Estimular a primeira consulta e a experimentagao do servigo oferecido.

Estratégia: Oferecer preco especial para primeira consulta e distribuicdo de brindes de lembranca e
fidelizagdao a marca.

Justificativa: O preco especial servira como incentivo para que as pessoas que ndo estao
habituadas a pagarem consultas médicas possam ter a primeira experiéncia, utilizando o periodo
em que as pessoas buscam uma mudanca em diversas areas da sua vida, incluindo saude. O brinde
foi definido com base em sua funcionalidade e associacao direta a marca, para que o planejamento
de rotina, de cuidados com a salde, esteja sempre acompanhado da lembranca do Dr. Consulta.

Orcamentos:
Total: R$ 106.790,51

Virada

da Saude

Comece o ano cuidando de vocé




dr.consulta

Post

220

&« Publicagoes

Vlrada!
“da Saude

Comece o ano cuidando de vocé

Primeira consulta por

R$60,00

Primeira consulta por - ° :

I o Paulp,

R$60,00 | S b g

Agr._- nde Jﬂ!' Complete pra vood

De 1{a_ 15 de janeiro em todas ©Q v R
as clinicas do dr.consulta i e Fa e s
localizadas na cidade de Sao Paulo.

7 oy dr.consulta
Agende ja: Completo pra vocé

FLYING
WHALE




Video

Roteiro

Background:

Widsica de funda até o fim do videc

Funde colorido

Texto:

3214

Background:

Muzica de fundo

Texto:

Virada da saude,
camaee ¢ ano cdidando de vock]

Background:
Musica de fundo

Fundo colorido com o numearos em oor
contrastante, a medida que o numere muda a cor
de funda se altera & a cor da numero também

| aynut a0 esfiln das pecas da campanha aparFoe,
o logo da campanha, titulo & subtitulo aparecem
e uma aniracdo de entrada

O fundo val aes poucos aparccando conforme os
elementas de texta 52 revelam

Texte:
Primeira consultz por RSE0,.00 *Consilte
Regulamenta.

D2 1z 15 de janeiro er tadas as clinicas de
dreonsulta localizadas na cdade de S3o Paulo,

Background:
‘usica de fundo

Layaut no estilo das pecas da campanha

Cx taxtos Aparecem Cor uUma animacas, aos
poucos revelando as informagdes

Texto:
agende jal

Background:

“Wusica de funda

Tela colorida cam < texto apzrece, Junto aa lago do
cliente dr. consulta

Storyboard

0 video comega com uma contagem de 3..2...1..0
& um fundo que se alterna entre as cores conforme
d contagem ocorre

Um layout no estilo das pegas aparece e uma
animagao introduz o texto e subtexto da
campanha

Agende ja!

drconsulta

Uma outra imagem e layout aparecem com uma A tela muda para a mesma cor sélida do inicio do
transicao, mostrando mais informagdes acerca da video, com a frase "Agende ja" e o logo do cliente
campanha abaixo

15“
Video

Meios de veiculacao: TReels
Instagram / Infeed TikTok
Peca: Video

Titulo: Virada na Saude.
Tempo: 15



dr.consulta

Mub

d_ saude

"Comece o0 ano cu;ando de voce

Primeira consulta por
R$60,00

De 1 a 15 de janeiro em todas
as clinicas do dr.consulta
localizadas na cidade de Sao Paulo.

“ Agende ja!

J . -
Agende ja! dnconsultq
Completo pra vocé
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Painel plataforma

Virada

dCI Sal:lde . Primeira consulta
Comece o ano culdando de vocé PUr R$EU;D“

De 1 a 15 de janeiro em todas
as clinicas do dr.consulta
localizadas na cidade de Sao Paulo.

7 . dr.consulta
Agendejn! Completo pra vocé

Primeira consulta

por R$60,00

dr.consulta
Completo pra vocé




Banner

Virada.
da Saude "

Comece o ano cuidando de vocé

*

Primeira consulta por
R$60,00

De 1 a 15 de janeiro em todas
as clinicas do dr.consulta
localizadas na cidade de Sao Paulo.

dr.consulta

Completo pra vocé

“ Agende ja!

Virada
da Saside

Comece o ano tuldande de voc

(3

Primeira consulta por
R$60,00

dr.consulta

Completa pra ¥o

dr.consulta
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Flyer

VII"CIdCI“
. da Sauﬁ'

" Comece's nﬂp

Primeira consulta por 2
R$60,00 '

De 1 a 15 de janeiro em todas
as clinicas do dr.consulta
localizadas na cidade de Sao Paulo.

dr.consulta
Completo pra vocé

“ Agende ja!




dr.consulta
Planner e ima com calendario

Virada -
da Snude

commna e ol i o vk

2023

. - %
‘.

14 “‘;Vlrada
da Saude: " da Saude

Comece o ano cuidando de voce 7' Comece o ano cuidando de vocé

v u (W T I N

dr.consulta
Completo pra vooE

Virada.

dr.consulta ' dr.consulta
Completo pra vooé : Completo pra vocé




Cuidamos também de sorrisos MARCO

Tipo de Campanha: Entrega de brinde e propaganda. H

Objetivo: Aproveitar o fluxo de pacientes de diferentes especialidades médicas e exames para divulgar
os servigos odontoldgicos.

Estratégia: Entregar aos usuarios, apos consultas e exames, uma necessaire com itens de higiene
bucal com o titulo, logotipo e slogan da nossa campanha, “Dr. Consulta, completo pra vocé”. Além de
e-mail marketing com a identidade da campanha e um banner para cada unidade.

Justificativa: A acado sera realizada de 20 a 31 de margo, pois no dia 20 é comemorado o Dia Mundial
da Saude Oral. Muitos associam o Dr. Consulta apenas a consultas médicas, quando na verdade é um
ecossistema completo de servicos relacionados a drea da saude. A odontologia € um dos servicos
oferecidos que sao pouco conhecidos, e por esse motivo a acdao sera direcionada para as pessoas
familiarizadas com a rede, assim como aquelas que desconhecem essa opc¢ao. O kit com itens de
higiene bucal é portatil, facil de carregar na bolsa, é ideal para que os usuarios levem para locais como
trabalho, cursos, etc, podendo expor a marca também a outras pessoas.

Orcamentos:

Total: R$ 6.292,83 Cuidamos
_ tambeéem

d € sorr IS oS-




dr.consulta

Post

2zm ] Tl B

&  Publicagdes

Cuidamos @ oo

20 Dia Mundial

@ fumbém 03 da Saude Oral. Cuidup‘ms
“de sorrisos o e

de sorrisos

Termaos tudo para sua sadde,
3dl:lntl3|.c‘g'!|:|.
Fir sem medao,
ﬂgE'ndE ja uma cansultal dl‘-tﬂn!ull:tl

Complels pra vacl
Temos tudo para sua saude, A
i i i d Ita A saide bucal também & i
inclusive ocfiontologlci. RO 4 i e o A g cach
Venha sorrir sem medo, d Lt
agende ja uma consulta! LAORI SIS

Completo pra vocé
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Video

Roteiro Storyboard

Bac kground:
I'ess0@ sorade ao fuqdo
I s zo de funda atd e fin de vidoo

Texto:

U~ card aranco aparace eqquanto o logo e texto

Cuiderias Lambedm ol see rises i prca surge o apacli de ams anirmagho, oo aes

2043 Dia Mund'sl ds Sside Cral pessoas so-Tingdo rmuds ndo 3e fundo do video MY
0 video comega com uma modelo olhando Apds isso um card branco aparece sob o video

Background: para a cdmera e sorrindo e uma animagéo exibe o logo e subtexto da

Wlusica de fundo campanha

Tearto: Layout com base nas pegas de crlacde, o teute e nen 2

_ . aparece egquanlo au lude oeorre o video de

Bmas tudd Jarm suE salde, dentistas stendendo e traba hande 1

Izluslve odentoles a. \

4 dr.consulta

Background: : .

Wusica da funds Um outro video de fundo ocorre com o mesmo 0 video se encerra com pessoas sorrindo ao fundo,
layout, porém informagdes adicionais da e um texto de finalizacdo e logo do cliente sendo
campanha exibidos

Texto: Layeut com 2eze nas pegas de crlagda, o tedta

oo, :

agende j& u~a consulza! P 15
Video

Background;

P it des Mund = = ~

i e e Meios de veiculagao: TReels
Texto: Tela braaca com o logo do d-consulta InStagram / Infeed TI kTOk
14
dr. cansula Pega: Vldeo
v - 14 -
Background: Titulo: Cuidamos tambem de sorrisos.

Musics de funda TempO: 15”




dr.consulta

Mub

Cuida mos
iamben_1
de SOrrisos

20 Dia Mundial

J— - " & « fambém

20 Dia Mundial
032 da Saude Cral.

Temos tudo para sua saude,

inclusive odontologia.

Venha sorrir sem medo,

agende ja uma consulta!
dr.consulta

Completo pra vocé
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Painel Plataforma

Cuidamos
também

de sorrisos

Cuidamos 20 pio Mundial

I'CII‘I“I bém 03 da Satde Oral dr,cnnsull:a

\ ag - T Completo pra voca
de sorrisos = =

Temos tudo para sua saude,
inclusive odontologia.

Venha sorrir sem medo, dlﬂCﬂ“SUltq
agende ja uma consulta! Completo pra vocé




Banner

Cuidamos
\de sorrisos-

20 Dia Mundial
03 da Saude Oral.

Temos tudo para sua saude,
inclusive odontologia.
Venha sorrir sem medo,
agende ja uma consulta!

dr.consulta

Completo pra vocé

dr.consulta

. tfambém
de_ SOrrisos

20 Dia Mundial
03 da Saude Oral.

Temos tudo para sud saude,
inclusive odontologia.

Venha sorrir sem medo,

[ I
agende ja uma consultal

sulta
grngglg pra vo ol
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Flyer

Cuidamos
tumberp
cde sorrisos

20 Dia Mundial
03 da Saude Oral.

- |

Temos tudo para sua satde,
inclusive odontologia.
Venha sorrir sem medo,
agende ja uma consulta!

Primeira consulka

RS60,00 dr.consulta

Completo pra vocé




dr.consulta

Kit Higiene

Cuidamos
. também ' dr.consulta

d e SOI‘I‘iSOS-'" Jj/ Completo pra vocé

dr.consulta
Completo pra vocé

V' drconsulta
N Cnmple!o pra voce




, ~ ABRIL
Saude sem pressao

Tipo de Campanha: Promocao de preco e propaganda.

Objetivo: Diagnosticar casos de hipertensao e ao mesmo tempo associar a marca a acessibilidade e cuidados com a
saude.

Estratégia: Oferecer medicio de pressao arterial em local com grande fluxo de pessoas, entregar na acéo folders que
expliquem todos os servicos do Dr. Consulta, juntamente com um voucher de primeira consulta, por apenas R$60,00.

Justificativa: A acéo serd realizada na semana do Dia Nacional de Prevencdo e Combate a Hipertenséo Arterial.
Promover saude gratuita em um lugar com grande fluxo de passageiros é uma forma de mostrar o interesse da marca em
cuidar das pessoas. Ao mesmo tempo que atrai novos usuarios que nao conhecem ainda os servicos, também reforca a
marca na mente daqueles que ja conhecem.

Orcamentos:
Total: R$ 91.660,26

Saude
sem

pressao




dr.consulta

Post

22

¢  Publicagbes

Cuidamos também sc“:'de

do seu coracdo,
afericdo gratuita da sem
pressdo arterial no pressao 33,?.,"“

Metré de Sao Paulo.
pressao

dr.consulta smmm  drconsulta
Completo pra vocé
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Stories

Saude
sem

pressao

Cuidamos também

do seu coracao,
afericdo gratuita

da pressado arterial

no Metré de Sao Paulo.

drconsulta
meple!o pra vocé

Saude
sem "
presso

Cuidamos tambeém

do seu coragdo,
oferigdo gratuita

da pressdo arterial

no Mekrd de Sao Paulo.




dr.consulta
Painel Plataforma

sem = 3 e '1.“,,,‘.2
pressao ' —

. - - = . .Suﬁd%_
Cuidamos também do seu SCI l:lde sem

coracdo, afericdo gratuita
da pressdo arterial no
Meltrd de Sdo Paulo.

dr.consulta

Completo pra vocé
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dr.consulta

Flyer

Cuidamos também SU l”de

do seu coracdo,
afericao gratuita sem

da pressdo arterial no pressﬁo

Metrb de Sao Paulo.

dr.consulta
Completo pra vocé




Banner

Saude
sem -
pressdo

Cuidamos também do seu
coracdo, afericdo gratuita
da pressao arterial no
Metré de Sao Paulo.

Saude
sem

pressao

Cuidamos também do seu
coracado, afericao gratuita
da pressdo arterial no
Metrd de Sao Paulo.

Saldde
sem

pressao

yribém 3o se




dr.consulta

Uniformes

Profissionais da saude

Outros profissionais
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AGOSTO

S8

Objetivo: Oferecer conteldo relevante a salde de mulheres gestantes e/ou puérperas € a0 mesmo
tempo estabelecer formas de relacionamento.

Amamentacao humanizada com Dr. Consulta

Tipo de Campanha: Promogao de carater social com brindes.

Estratégia: Oferecer a mulheres gestantes ou no puerpério informacdes relevantes sobre amamentacao,
para proporcionar conhecimentos que possam auxiliar nesse processo e fazer parte da vida dessas
mulheres em um momento tao importante.

Justificativa: O momento da amamentagdao, bem como a chegada de um recém nascido, é um
momento de mudancas e muitas vezes fragilidade das maes. A campanha sera uma forma de estreitar o
relacionamento com parte do nosso publico, ter uma participagao social positiva e também trabalhar a
lembranga de marca por meio das memorias que serdao criadas durante o periodo e os brindes que serao
entregues para as 100 primeiras maes que realizarem o cadastro.

Orcamentos:
Total: R$ R$ 7.538,67

@GRS o cco

Humanizada
comdr.consulta




Post

amentacao

comdr.consulta

Semana
de conteudos

para gestantes

e puérperas sobre
! aleitamento
" materno.

2 | drconsulta

fran]] LRy

& Publicagdes

Q dreonsulta

dr.consulta

Amumunmit’m

comdreonsulta

dreansulta A conexdo entre a mée e o filho surge na
amamentacgéo, venha saber mais com o dr.consulta.




Story

Amamentacdo

comdr.consulta

Semana

de contetidos
para gestantes
e puérperas
sobre
aleitamento
materno.

as 19' ﬁoras

Semana
de conteddos

para gestantes
B pUgrperas
500




dr.consulta

Kit Amamentacao

7 e e

- [Amamentacdo ‘
- Humanizada | ‘\

| comdr.consulta
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Caderneta da saiide - Mamae e Bebé

dr.consulta
Completo pra vocé

Amamentacao

comdr.consulta

dr.consulta
Completo pra vocé

» Amamentacado
" Humanizada

comdr.consulta




Flyer

h

Amamentacdo

comdr.consulta

45 19 horas

Semana

de contetdos
para gestantes

e puérperas sobre
aleitamento
matemno.

dr.consulta
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SETEMBRO

Dr. Consulta apresenta: Pink Run

Tipo de Campanha: Patrocinio com distribuicdao de brindes.

Objetivo: Estabelecer um vinculo entre a marca e cuidados preventivos com a saide da mulher, promover um estilo de vida

mais saudavel, e apoiar a prevencao do cancer de mama.

Estratégia: Utilizar uma corrida que acontece no shopping SP Market, onde ha uma unidade do Dr. Consulta, com a tematica
Outubro Rosa, para estimular que essas mulheres procurem uma unidade para realizar os seus exames de rotina, bem como
promover a fixacao da marca através de um app para cuidados com a saude feminina que serd lancado no dia do evento.

Justificativa: A pratica de esporte esta diretamente relacionada a saude, e a causa dessa corrida é muito sensivel ao publico
feminino, que tem grande correlagao com nosso publico alvo. Além disso, o local possui uma unidade do Dr. Consulta, a qual a
corrida passarad em frente, aproximando as pessoas que foram impactadas pela campanha. Apds o evento, aquelas mulheres que
utilizarem o app para planejar um estilo de vida mais saudavel, terao a marca associada a esses cuidados, e se lembrara dela na hora

de agendar uma consulta.

Orcamentos:

Total: R$ 244.433,43 dr.consulta

Apresenta:
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Video

Roteiro Storyboard

Background:

Pesmina terrendo ac Tundo

fdslca de funde atd o firm do video

Texto:
Aparece o taxka no canto superor esguendc
drconsulta aprazanta do video
Background:
Pusica de lundn 0 video comega com uma mulher correndo A medida que o video acontece, um texto aparece
e a cdmera acompanhando ela no canto inferior esquerdo escrito “dr.consulta
T : apresenta...”
EXtO: Utma animacdo revela o layout com base nas
Feca: da campanha e os textos em questdo,
Flnk Hun .
cnnuante ao funda maiz mulberes carrcndo
. ApE PRI
Werthis cirrer conesoo pe ola pels prevsngiio
Background: e
Pusiia cdee fundu A cena troca para outro video porém com 0 video se encerra com um layout rosa, o logo da
outro layout, um baseado na campanha, e campanha e informagdes adicionais do evento, com
dessa forma mais informacdes sobre aparecem o logo do dr.consulta na parte inferior
Texto: Lowout com base nas pogas de criacdo. animagio
revela as informagfes
M 1 e oulubra ne Shopping 5P Warke]. e 15"

Inzcrigfies de 13 25 de setembra

Bresse woews, pinkrurncor ke Video

I eeenfira o regulamental

Background:
Musica de funde

Meios de veiculacao: TReels
Instagram / Infeed TikTok

Peca: Video

Titulo: Dr. Consulta apresenta Pink Run.
Backgroung: Tempo: 15"

Mluzica e Tuncde

Texto: lela rosa comm o lage do droons ulta

dr. consulza
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NOVEMBRO

Glicemia na medida

Tipo de Campanha: Promocao de preco e propaganda.

Objetivo: Diagnosticar casos de picos de glicemia, podendo indicar a possibilidade de diabetes, e ao mesmo tempo
associar a marca a acessibilidade e cuidados com a saude.

Estratégia: Oferecer medicao de glicemia gratuita em todas as unidades do Dr. Consulta, de segunda a sexta, por 1 més.
Entregar na acao folders que expliquem todos os servicos do Dr. Consulta, juntamente com um voucher de primeira
consulta, por apenas R$60,00.

Justificativa: A acéo ird ocorrer durante o més de novembro, pois no dia 14/11 é o Dia Mundial da Diabetes. Promover
salde gratuita € uma forma de mostrar o interesse em cuidar das pessoas. Ao mesmo tempo que atrai novos usuarios que
nao conhecem ainda os servicos, também reforca a marca na mente daqueles que ja conhecem.

Orcamentos:
Total: RS 27.205,48
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Durante todo o més de novembro
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De segunda a sexta

Durante todo o més de novembro
em todas as unidades do dr.consulta.
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Flyer

TESTE DE
GLICEMIA
GRATUITO!

De segunda a sexta

Durante todo o més de novembro
em todas as unidades do dr.consulta.
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MIDIA

Alcance

Alcance médio com objetivo de aumento de faturamento, conhecimento de marca pelo publico,
bem como seus diferenciais e aumento da fidelidade dos usuarios, para que tenham maior
constancia em utilizar os servicos para prevengao e acompanhamentos.

60% de atingimento do publico-alvo.

Frequéncia média

Frequéncia alta, a fim de atingir o publico alvo mais vezes, com diferentes pecas de comunicacgao.
Com o objetivo de aumento do conhecimento do mix de servicos prestados pela empresa, seus
principais diferenciais, e aumento do faturamento.

Pretende-se impactar cada pessoa do publico-alvo em média 8 vezes.

Continuidade de veiculacao

Por pulsacao, devido a baixa fidelidade do publico, e também pela intensidade da concorréncia no
segmento de healthtechs.

Utilizando datas sazonais de prevencao ao longo do ano para alcance do publico-alvo fora das
situacoes de urgéncia.
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Verba disponivel

Visto que o foco da propaganda é trazer o novo posicionamento da marca, a maior parte da verba

de comunicacao sera destinada em veiculagdes de midia.

Com um total de R$ 10.594.797,00 (dez milhdes, quinhentos e noventa e quatro mil, setecentos e
noventa e sete reais) de verba, o valor que sera destinado para midia equivale a 95,5%, o que da

R$ 10.118.031,13 (dez milhdes e cento e dezoito mil e trinta e um reais e treze centavos).

Meios recomendados
De acordo com os dados extraidos da Ipsos Marplan, Midia Dados 2021 e de outras pesquisas,

levando em consideracao a verba disponivel, recomenda-se os seguintes meios para a campanha:

Meio basico: Internet
Meio complementar: OOH e DOOH
Meio de apoio: TV aberta.
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Defesa dos meios

Internet

Meio principal, maior penetracao ao publico-alvo com 96,27%, e afinidade com 121%.

Possui maior flexibilidade, baixo custo e alta audiéncia filtrando o target.

A segmentacao de publico que a internet proporciona € uma forte aliada para o desempenho das campanhas.
Além da possibilidade de acompanhar os resultados e desempenho das campanhas, com acessos imediatos.

Com ela é possivel fazer projecoes e definir metas antes do evento.

OOH+DOOH

Meio complementar, 6timo indice de afinidade com o target, de 113%. E 0 meio gue vai reforcar nossa
campanha através da estratégia Omnichannel, integrando os canais de comunicacdo entre On e Off

e gerando, dessa forma, estimulos visuais, implementando formatos como: mubs digitais, painéis

de plataforma e tv minuto interna em pontos estratégicos como préximos de clinicas, reforcando

a mensagem publicitaria através da repeticao, que € nosso objetivo de midia.

Tv Aberta

Seguindo a estratégia de posicionamento do Dr. Consulta, meio que viabiliza a criacdo de vinculos
emocionais, por meio de videos, com objetivo de capturar a atencao do target.

Maior interacao com o publico-alvo, oportunidade de obtencao de novos clientes.

Para investimento neste meio, foi levado em consideracao as caracteristicas como habitos de entretenimento
e descanso e lazer do publico, que conta com uma penetracao de 84,09%, que é acima da média

da populacao.



Veiculos recomendados

Internet

Facebook
Instagram
Youtube
Tik Tok
G1 News

dr.consulta

—
OOH+DOOH TV Aberta
Globo
Eletromidia SP
Linhas amarelg, lilas, azul,
verde e vermelha.
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Mapas de veiculagao

Praga Veiculo

Formato

CRONOGRAMA GERAL DE VEICULACAO

JANEIRO  FEVEREIRO  MARCO ABRIL

MAIO

2023

JUNHO JULHO

AGOSTO

SETEMBRO OUTUBRO NOVEMBRO DEZEMBRO

Investimento (RS)

123412341234123412341234123412341234123412314123324

Investimento (%)

Investimento
MEIO (%)

Facebook/ Posts patrocionado
feed, stories e RS 1.680.000,00
Instagram ADS
reels
; Youtube ADs | AnUncio in-stream R$ 1.500.000,00 15%
Internet | S3o Paulo puldvel 30" e e e
Tik Tok ADS Infeed R$ 1.350.000,00 14%
video 15
G1 News billboard + RS  673.500,00 7%
retangulo mobile
OOH + Painel Plataforma,
DOOH S3o Paulo Eltromidia Mub, TV Minuto RS 2.926.560,00 29%
interna
TV Aberta | S&o Paulo Globo Comercial 30" RS 1.832.700,00 18%
R$ 9.962.760,00 100,00%
Comissdo da agéncia R$ 1.992.552,00 20%

8d

JAN: Ano Novo
MAR: Odontologia

PROGRAMAGAO FACEBOOK / INSTAGRAM

Impressdes

Alcance

P T Veiculo  Formato 7o Investimento o imadas  maximo  Frequéncia Cobertura Coo10
: MENSAL " CPM

SET: Outubro rosa MENSAL estimado

NOV: Diabetes
Facebook/ Post Feed,
Institucional | FEV YA S0 UL I::;g‘::m Storiese | CPM | Mensal | R$ 140.000,00] R$ 140.000,00( RS 140.000,00| R$ 140.000,00| R$ 140.000,00| R$ 140.000,00| RS 140.000,00| RS 140.000,00| RS 140.000,00 R$ 140.000,00| R$ 140.000,00| R$ 140.000,00| 6.200.000 |  140.000,00 28.000.000 | 4.666.667 6 75,27% R$5,00
’ Reels
TOTAL INVESTIDO R$ 1.680.000,00 | 336.000.000,00

Fonte: Meta 2022
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TikTok
PROGRAMACAO TIK TOK
. 2023 . Impressdes Alcance
Veiculo Formato Ul es Periodo JAN MAR SET Universo investimento estimadas maximo  Frequéncia Cobertura (A
. compra MENSAL . CPM
JAN: Agiio no Novo 1234123412324 MENSAL estimado
ACOES MAR: Agio Odontologia

SET: A¢do Outubro Rosa

Tik tok

Infeed
Video 15"

Mensal {450.000,00 [450.000,00 |450.000,00 | 8.313.000

450.000,00

46.875.000

7.812.500

R$9,60

TOTAL

1.350.000,00

140.625.000

g1

Fonte: TikTok 2022

Institucional

JAN, MAI,
JULE DEZ

PROGRAMAGAO G1 News

Tioo d Total Custo tipo
Veiculo Formato ipo de Periodo DlzRaIAS de compra Total
compra DIARIA
billboard +
G1 retangulo Destaque Didrio 1 (1112|2212 |1(1|1]|1]1 1 (11 15 44.900,00 | 673.500,00
mobile
TOTAL R$ 673.500,00

Fonte: Midia Kit Globo 2022

YouTube
PROGRAMAGAO YOUTUBE
2023 o
6 Tipo de . q Investimento Im;?ressoes Al’ca'nce A CUSTO
Veiculo Formato e Periodo JAN FEV MAR .\:1:3 MAI JUN JuL AGO SET ouT NOV DEZ Universo MENSAL estimadas maximo Frequéncia Cobertura cPM
DURANTE 123412341234123412341234123412341234123412341234 MENSAL estimado
Institucional TNZOD(; Andncio in-
2023 Youtube stream Mensal |125.000,00|125.000,00|125.000,00|125.000,00 |125.000,00 |125.000,00 |125.000,00 | 125.000,00 | 125.000,00 | 125.000,00 | 125.000,00 {125.000,00 | 3.400.000 125.000,00 12.500.000 | 2.083.333 61,27% R$10,00
pulavel 30"
TOTAL INVESTIDO R$ 1.500.000,00 | 150.000.000

Fonte: Youtube ads 2022
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f eletromidia PROGRAMACAO OOH +DOOH

JAN: Ano Novo

MAR: 2023
Odontologia ) 0 , Custo Inser¢des/ Insercdes Total por
& . 5 Vi | Est F t P d
ACOES | ABR Pressio SICHie P Ofmate SHede JAN FEV MAR  ABR  AGO SET mensal  Dia/Tela  totais  veiculagio
rosa 1234123412341 2341234123324
. PAINEL PADRAO
Eletromidia Luz PLATAFORMA Mensal 2 2 2 2 13.320,00 1 8 106.560,00
Metrd - Linh Circuito de MUB
Eletromidia ?,0 @ (faces distribuidas Semana 11 11 11 200.000,00 240 6 1.200.000,00
Lilds TODAS
em todas as
L FEV, ABR e Metrd -Linhas
nsttucional] - ago 1-Azul, 02- | TV Minuto - Digital
Eletromidia ! & Semana 11 11 11 270.000,00 120 6 1.620.000,00
Verde e 03- Interno de Trem
Vermelha
TOTAL 483.320,00 361 20 2.926.560,00

Fonte: Eletromidia 2020

Programacao de TV Cliente: dr.consulta

JANEIRO 2023
Dia da Aud. 1 2 3 4 5 6 7 8 9 110 {11112 | 13 | 14 | Nro. Prego Liquido
Programa Veiculo | Horéario Semana | Periodo | Dom. % | D S T|]Q]|]Q]| S S| D S T|]Q|] Q]| S S | Ins. GRP | Prego Unit. 30" Unit. 30" Custo Total CPP
MAIS VOCE Globo | 10H45 seg-sex | Diurno 6.34 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 2 1 16 | 101.44 | R$ 18,880 | R$ 15,104 | R$ 241,664 | R$ 2,382
NOVELA | Globo | 18H25 seg-sex | Noturno 31.04 1 1 1 1 1 5 155.2 | R$ 92,309 | R$ 73,847 | R$ 369,236 | R$ 2,379
TOTAL 6.34 6.34 6.34 6.34 37.3843.72 6.34 6.34 37.38 6.34 6.34 37.3843.726.34| 21 |256.64 R$ 610900 | R$ 2,380
ABRIL 2023
Dia da Aud. 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 [ 11 1 12 1 13 | 14 | Nro. Preco Liquido
Programa Veiculo | Horario [ Semana | Periodo | Dom. % | D S T|Q|Q]| s S|D S T|lQ]|Q]|s S | Ins. GRP | Prego Unit. 30" Unit. 30" Custo Total CPP
MAIS VOCE Globo | 10H45 seg-sex | Diurno 6.34 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 2 1 16 | 101.44 | R$ 18,880 | R$ 15,104 | R$ 241,664 | R$ 2,382
NOVELA | Globo | 18H25 seg-sex | Noturno 31.04 1 1 1 1 1 5 155.2 | R$ 92,309 | R$ 73,847 | R$ 369,236 | R$ 2,379
TOTAL 6.34 6.34 6.34 6.34 37.3843.72 6.34 6.34 37.38 6.34 6.34 37.3843.726.34| 21 |256.64 R$ 610900 | R$ 2,380
JULHO 2023
Dia da Aud. 1 2 3 14 5 6 7 8 9 |10 {1112 | 13 | 14 [ Nro. Preco Liquido
Programa Veiculo | Horario [ Semana | Periodo | Dom. % | D S T|lQ| Q]| s S|D S T|lQ]|Q]|s S | Ins. GRP | Prego Unit. 30" Unit. 30" Custo Total CPP
MAIS VOCE Globo | 10H45 seg-sex | Diurno 6.34 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 2 1 16 | 101.44 | R$ 18,880 | R$ 15,104 | R$ 241,664 | R$ 2,382
NOVELA | Globo | 18H25 seg-sex | Noturno 31.04 1 1 1 1 1 5 155.2 | R$ 92,309 | R$ 73,847 | R$ 369,236 | R$ 2,379
TOTAL 6.34 6.34 6.34 6.34 37.3843.72 6.34 6.34 37.38 6.34 6.34 37.3843.726.34| 21 |256.64 R$ 610,900 | R$ 2,380

Fonte: Midia Kit Globo 2022
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Participacao por meio

TV Aberta
18,40%

Internet
52,23%

OOH + DOOH
29,37%

Fonte: Agéncia Flying Whale




ORCAMENTOS GERAIS

Cliente: dr.consulta

Categoria: Gestao de saude

Periodo: 2023

Custos de Produgéo

Descrigao Fornecedor Quantidade Preco unitario Custo total

Filme Institucional 30" SOPRO FILM 1 R$ 12.730,54 R$ 12.730,54

Banners com tripé 360 Imprimir 62 R$ 160,33 R$ 9.940,46

Banners 360 Imprimir 248 R$ 26,44 R$ 6.557,12

Display de Balcdo em L Print 155 R$ 5,53 R$ 857,15

Folders 360 Imprimir 60.000 0,34 R$ 20.400,00
S1 Subtotal R$ 50.485,27
H1 Honorarios 15% R$ 7.572,79
T Total $ produgédo R$ 58.058,06

Custos de a¢des programadas

Acao Tema Custo total

Ano Novo Virada da saude R$ 106.790,51

Saude Bucal Cuidamos também de sorrisos R$ 6.292,83

Dia Nacional de Prevengéo e Combat Saude sem presséo R$ 91.660,26

Semana Mundial da Amamentagdo |Amamentagdo Humanizada com dr.consulta R$ 7.538,67

Outubro Rosa dr.consulta apresenta: Pink Run R$ 244.433,43

Dia Mundial do Diabetes Glicemia na medida R$ 27.205,48
S2 Subtotal R$ 392.260,92
H2 Honorarios 15% R$ 58.839,14
T2 Total $ agdes R$ 451.100,06

Custos de veiculagido

Meio Veiculo Custo total

Internet Facebook / Instagram / Youtube / Tik Tok / g1 News 5.203.500,00

OOH + DOOH Eletromidia R$ 2.926.560,00

Tv Aberta Globo R$ 1.832.700,00
S3 Subtotal R$ 9.962.760,00
H3 (*) Honorarios 20% R$ 1.992.552,00
T3 Total $ veiculagéo R$ 9.962.760,00

Budget T1 + T2 + T3 = total de investimentos
R$ 10.594.797,00 R$ 10.471.918,12
Crédito R$ 122.878,88
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Distribuicao dos Investimentos

Producao Acoes
0,55% promocionais
4,31%

Veiculacao
95,14%

Fonte: Agéncia Flying Whale
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